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O Twitteri  
{ŜǊǾŜǊ ¢ǿƛǘǘŜǊ ȊŀƭƻȌƛƭ !ƳŜǊƛőŀƴ WŀŎƪ 5ƻǊǎŜȅ 

v Ǌƻƪǳ нллсΦ YƻƴŎŜǇǘ ǇƻǎƛŜƭŀƴƛŀ ƪǊłǘƪȅŎƘ 

ǎǇǊłǾ ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ {a{ ǾȊƴƛƪƻƭ Ǉƻőŀǎ 

brainstormingǳ ȊŀƳŜǎǘƴŀƴŎƻǾ ǎǇƻƭƻőƴƻǎǘƛ 

hŘŜƻ ȊŀƳŜǊŀƴŞƘƻ ƴŀ ǇǊŜƭƻƳŜƴƛŜ ǘǾƻǊƛǾŜƧ 

ƪǊƝȊȅ ȊŀƳŜǎǘƴŀƴŎƻǾΦ WŀŎƪŀ 5ƻǊǎŜȅƘƻ őƛŀǎǘƻőƴŜ 

ƛƴǑǇƛǊƻǾŀƭŀ ǎƭǳȌōŀ ¢·¢aƻōΣ ƪǘƻǊł ǳƳƻȌƶǳƧŜ 

ǇƻǎƛŜƭŀƴƛŜ ƘǊƻƳŀŘƴŜƧ {a{ őƭƴƻƳ ǇǊŀŎƻǾƴȇŎƘ 

ǎƪǳǇƝƴΦ ¢ǿƛǘǘŜǊ ŦǳƴƎƻǾŀƭ ƴŀƧǎƪƾǊ ŀƪƻ ƛƴǘŜǊƴł 

ǎƭǳȌōŀ ǇǊŜ ȊŀƳŜǎǘƴŀƴŎƻǾ hŘŜƻΦ tǊŜ ǾŜǊŜƧƴƻǎǙ 

ōƻƭ ǎǇǳǎǘŜƴȇ Ǿ Ƨǵƭƛ нллсΦ ½ƭƻƳ  v popularite 

Twitteru nastal o Ǌƻƪ ƴŜǎƪƾǊΣ Ǉƻőŀǎ ŦŜǎǘƛǾŀƭǳ 

{ƻǳǘƘ²ŜǎǘΦ tƻőŀǎ ƧŜƘƻ ǘǊǾŀƴƛŀ ƧŜƘƻ ǵőŀǎǘƴƝŎƛ 

publikovali denne 20-сл ǘƛǎƝŎ 

ǎǇǊłǾΦ  V ǇƻǎƭŜŘƴƻƳ ǑǘǾǊǙǊƻƪǳ нллт ŘƻǎƛŀƘƻƭ 

ƻōƧŜƳ ƻŘƻǎƭŀƴȇŎƘ ǎǇǊłǾ рлл 000. 

¢ǿƛǘǘŜǊ ōƻƭ ǇǊǾƻǳ Ȋƻ ǎƪǳǇƛƴȅ ǎƭǳȌƛŜōΣ ƪǘƻǊŞ 

v ǎǵőŀǎƴƻǎǘƛ ƻȊƴŀőǳƧŜƳŜ ǘŜǊƳƝƴƻƳ ƳƛƪǊƻōƭƻƎΦ 

Ide o ƻŘƴƻȌ ōƭƻƎƻǾŀƴƛŀ Ǿƻ ŦƻǊƳŜ ƪǊłǘƪȅŎƘ 

ǘŜȄǘƻǾȇŎƘ ǎǇǊłǾΦ ¢ƛŜ ƳƻȌƴƻ ǇƻǎƛŜƭŀǙ ƴƛŜƭŜƴ 

ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ ǿŜōǳ ¢ǿƛǘǘŜǊΦŎƻƳΣ ŀƭŜ ŀƧ 

ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ ƛƴǎǘŀƴǘ-messaging klientov, 

e-ƳŀƛƭǳΣ ƪƭŀǎƛŎƪȇŎƘ ƳƻōƛƭƴȇŎƘ ǘŜƭŜŦƽƴƻǾΣ t5!Σ 

RSS, ŀƭŜōƻ ǑǇŜŎƛłƭƴȅŎƘ ƳƛƪǊƻōƭƻƎƻǾŀŎƝŎƘ 

ǇǊƻƎǊŀƳƻǾΦ bŜȊłǾƛǎƭƻǎǙ ƴŀ ȊŀǊƛŀŘŜƴƝΣ ǊŜǎǇΦ 

ǎƻŦǘǾŞǊƛ  ƳƻȌƴƻ ǇƻǾŀȌƻǾŀǙ Ȋŀ ƧŜŘŜƴ Ȋ ƘƭŀǾƴȇŎƘ 

ŦŀƪǘƻǊƻǾ ǵǎǇŜǑƴƻǎǘƛ ¢ǿƛǘǘŜǊǳΦ 

{ ƻƘƯŀŘƻƳ ƴŀ ǑƛǊƻƪŞ ǎǇŜƪǘǊǳƳ ǾǎǘǳǇƴȇŎƘ 

ȊŀǊƛŀŘŜƴƝ  ƧŜ ŘƮȌƪŀ ƧŜŘƴŞƘƻ ǇǊƝǎǇŜǾƪǳ 

ƭƛƳƛǘƻǾŀƴł ƴŀ мпл ȊƴŀƪƻǾΣ őƻ ƧŜ ƳŀȄƛƳłƭƴŀ 

ŘƮȌƪŀ ōŜȌƴŜƧ {a{Φ aƛƪǊƻōƭƻƎƻǾŞ ǇǊƝǎǇŜǾƪȅΣ 

tzv. tweetyΣ ƳŀƧǵ ǾȇƘǊŀŘƴŜ ǘŜȄǘƻǾȇ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊΣ 

ǇǊƝǇŀŘƴŞ ¦w[ ǎǵ ŀǳǘƻƳŀǘƛŎƪȅ ƪƻƴǾŜǊǘƻǾŀƴŞ 

Řƻ ǇƻŘƻōȅ ƘȅǇŜǊǘŜȄǘƻǾȇŎƘ ƻŘƪŀȊƻǾΦ  aƾȌǳ 

ǾƛŜǎǙ ƪǳ ƪƻƴƪǊŞǘƴŜƳǳ ǿŜōƻǾŞƳǳ ŘƻƪǳƳŜƴǘǳΣ 

fotografii, videu, alebo hoci aj ankete. 

hōŘƻōƴŜ ŦǳƴƎǳƧǵ ŀƧ ƳƛƪǊƻōƭƻƎƻǾŀŎƛŜ ǎƭǳȌōȅ 

Wŀƛƪǳ ŀƭŜōƻ LŘŜƴǘƛΦŎŀΦ bƛŜƪǘƻǊŞ ƳƭŀŘǑƛŜ ǎŜǊǾŜǊȅ 

ό.ǳȊȊΣ ¢ǳƳōƭŜǊύ ǾƴƝƳŀƧǵ ƳƛƪǊƻōƭƻƎ ǾƻƯƴŜƧǑƛŜ 

a ǳƳƻȌƶǳƧǵ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻƳ ǇǳōƭƛƪƻǾŀǙ ŀƧ 

ŦƻǘƻƎǊŀŦƛŜΣ ǾƛŘŜł őƛ ȊǾǳƪƻǾŞ ƴŀƘǊłǾƪȅΦ 

hōǊƻǾǎƪł ǇƻǇǳƭŀǊƛǘŀ ¢ǿƛǘǘŜǊǳ1 ǾǑŀƪ ƴŀȊƴŀőǳƧŜΣ 

ȌŜ ǳȌƝǾŀǘŜƭƛŀ ƴŜǾƴƝƳŀƧǵ ŦƻǊƳłƭƴǳ ǎǘǊłƴƪǳ ŀƪƻ 

obmedzenie. 

V ǇƻǎƭŜŘƴȇŎƘ ǊƻƪƻŎƘ ǎŀ ƳƛƪǊƻōƭƻƎȅΣ ǇƻǇǊƛ 

ǎƻŎƛłƭƴȅŎƘ ǎƛŜǙŀŎƘ  ǾƴƝƳŀƧǵ ŀƪƻ ƧŜŘƴŀ 

z ƘƭŀǾƴȇŎƘ ǎƭǳȌƛŜō ǎƻŎƛłƭƴȅŎƘ ƳŞŘƛƝΦ bŀ ǊƻȊŘƛŜƭ 

od Facebookǳ ƧŜ ¢ǿƛǘǘŜǊ όŀƪƻ ŀƧ ǾŅőǑƛƴŀ 

ƳƛƪǊƻōƭƻƎƻǾŀŎƝŎƘ ǎƭǳȌƛŜb) otvorenȇ. Znamenł 

to, Ȍe ǇǊƝǎǘǳǇ ƪ ǳȌƝǾŀǘŜƯǎƪŞƳǳ ǵőǘǳ ƧŜ ǾŜǊŜƧƴȇ 

ŀ ƴŀ ƧŜƘƻ ǇǊŜȊŜǊŀƴƛŜ ǎŀ Ȋŀ ƴƻǊƳłƭƴȅŎƘ 

ƻƪƻƭƴƻǎǘƝ ƴŜǾȅȌŀŘǳƧŜ ȌƛŀŘƴŀ ǊŜŎƛǇǊƻŎƛǘŀΣ 

ŘƻƪƻƴŎŀ ŀƴƛ ǊŜƎƛǎǘǊłŎƛŀ ƴŀ ¢ǿƛǘǘŜǊƛΦ2 

Twitter v  ÍÅÄÉÜÌÎÅÊ ÐÒÁØÉ 
¢ǿƛǘǘŜǊ ǎŀ ǾŜƯƳƛ ǊȇŎƘƭƻ ŜǘŀōƭƻǾŀƭ ƴƛelen ako 

ȊłōŀǾƪŀ ǇǊŜ ƎŜŜƪƻǾ όL¢ ƴŀŘǑŜƴŎƻǾύΣ ŀƭŜ ŀƧ ŀƪƻ 

ǇǊŀŎƻǾƴȇ ƴłǎǘǊƻƧ ǇǊŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ őƛ ƳŜŘƛłƭƴǳ 

prax. MŞŘƛłm Ǉƻƴǵƪŀ ǇǊƛŜǎǘƻǊ ƴŀ ǇǊƻǇŀƎłŎƛǳ 

svojho obsahu, budovanie Ȋƴŀőƪȅ ŀ ǾȅǘǾłǊŀƴƛŜ 

ŘƻōǊŞƘƻ ƳŜƴŀ.  

2ƻ ƳƻȌƴƻ ƴŀ ǇǊǾȇ ǇƻƘƯŀŘ ƴƛŜ ƧŜ ȊǊŜƧƳŞΣ ƧŜ 

ƳƻȌƴƻǎǙ ǎƭŜŘƻǾŀƴƛŀ ŀƪǘǳłƭƴȅŎƘ ǘŞƳ ŀ ich 

ƴŀǎǘƻƯƻǾŀƴƛŜΦ ± ǇǊƻǎǘǊŜŘƝ ǎƻŎƛłƭƴȅŎƘ ǎƭǳȌƛŜō 

ƛƴǘŜǊƴŜǘǳ ǎŀ ǇǊłǾŜ ǘƻǘƻ ŘŜƧŜ ƻǾŜƯŀ 

ƛƴǘŜƴȊƝǾƴŜƧǑƛŜ ƴŜȌ ƴŀ ǘǊŀŘƛőƴƻƳ ǿŜōŜΦ Aby 

őƭƻǾŜƪ Ȋƛǎǘƛƭ őƻ je v ŘŀƴŜƧ ŎƘǾƝƭƛ αǾ ƪǳǊȊŜάΣ ǎǘŀőƝ 

ǾȅǳȌƛǙ ƴƛŜƪǘƻǊǵ Ȋƻ ǎƭǳȌƛŜō ƴŀ ƳƻƴƛǘƻǊƻǾŀƴƛŜ 

trendov ako ǎǵ Tweetstats.com , 

Trendistic.com Hashtags.org, a samozrejme 

Twitter.com/trends.  

6ŀƭǑƻǳ ƳƻȌƴƻǎǙƻǳ ǾȅǳȌƛǘƛŀ ¢ǿƛǘǘŜǊǳ ƧŜ 

ǇƻŘǇƻǊŀ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾΦ ałƳŜ ƴŀ Ƴȅǎƭƛ ǇƻŘǊǳȌƴŞ 

ŀƪǘƛǾƛǘȅ ƴƛŜ ƳŜŘƛłƭƴŜƘƻ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊǳΣ ŀƪȇƳƛ ǎǵ 

ǊƾȊƴŜ ǇƻŘǳƧŀǘƛŀΣ web-ǎǘǊłƴƪȅΣ ƛƴƛŎƛŀǘƝǾȅ ŀǘřΦ 

SǵƘǊƴƴŜ ƳƻȌƴƻ  ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ¢ǿƛǘǘŜǊǳ 

v ƳŜŘƛłƭƴŜƧ ǇǊŀȄƛ ȊƘǊƴǵǙ zhruba takto: 

                                                           
1
 http://blog.compete.com/2009/02/09/facebook-

myspace-twitter -social-network (25. 10. 2009) 
2
 ¢ǿƛǘǘŜǊ ǾǑŀƪ ǳƳƻȌƶǳƧŜ ƴŀǎǘŀǾƛǙ ǵőŜǘ ŀƪ ǎǵƪǊƻƳƴȇΦ 
{ƭŜŘƻǾŀƴƛŜ ǘŀƪŞƘƻ  ǵőǘǳ ǾȅȌŀŘǳƧŜ ǎŎƘǾłƭŜƴƛŜ ƧŜƘƻ 
ƳŀƧƛǘŜƯƻƳΦ ±ŅőǑƛƴŀ ǳȌƝǾŀǘŜƯǎƪȇŎƘ ǵőǘƻǾ ǾǑŀƪ ǘƻǘƻ 
ƴŀǎǘŀǾŜƴƛŜ ƴŜǾȅǳȌƝǾŀΦ 
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¶ pǊƻǇŀƎłŎƛŀ ǾƭŀǎǘƴȇŎƘ ƳŜŘƛłƭƴȅŎƘ 

obsahov; 

¶ interakcia s ǳȌƝǾŀǘŜƯƳƛ; 

¶ nŀǎǘƻƯƻǾŀƴƛŜ ǘŞƳ; 

¶ mƻƴƛǘƻǊƻǾŀƴƛŜ ǘŞƳ; 

¶ podpora projektov. 

½ŀƘǊŀƴƛőƴŞ ƳŞŘƛł ŀƪǘƝǾƴŜ ǾȅǳȌƝǾŀƧǵ ƳƻȌƴƻǎǘƛ 

¢ǿƛǘǘŜǊŀ ǳȌ ƻŘ Ǌƻku 2007, kedy vznikli ǵőǘȅ 

/bbΣ bŜǿ ¸ƻǊƪ ¢ƛƳŜǎ őƛ bŜǿǎǿŜŜƪ-u. 

V ƪƻƳǳƴƛǘŜ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ ǎƭǳȌōȅ ǎŀ ǘŜǑƛŀ ǾŜƯƪŜƧ 

ǇƻǇǳƭŀǊƛǘŜΣ ȊǾȅőŀƧƴŜ ƛŎƘ ǎƭŜŘǳƧŜ ƴƛŜƪƻƯƪƻ 

desiatok-, ba i ǎǘƻǾƛŜƪ ǘƛǎƝŎƻǾ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΦ 

bŀƧǎƭŜŘƻǾŀƴŜƧǑƝ ƳŜŘƛłƭƴȅ ǵőŜǘ Ƴł ȊǊŜƧƳŜ 

ŀƳŜǊƛŎƪł /bbΦ { 3.139.4нр ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ ǇŀǘǊƝ jej 

@cnnbrknews ƳŜŘȊƛ нл ƴŀƧǇƻǇǳƭłǊƴŜƧǑƝŎƘ 

Twitter-ǵőǘƻǾ ƴŀ ǎǾŜǘŜΦ  V ǇǊǾŜƧ ǎǘƻǾƪŜ řŀƭŜƧ 

ƴŀŎƘłŘȊŀƳŜ ƳŀƎŀȊƝƴȅ ¢ƛƳŜΣ tŜƻǇƭŜ őƛ 

spravodajstvo BBS, MSNBC a CBS. Je ǘƛŜȌ 

ōŜȌƴƻǳ ǇǊŀȄƻǳΣ ȌŜ ȊŀƘǊŀƴƛőƴŞ ƳŞŘƛł ƳŀƧǵ 

ǾȅǘǾƻǊŜƴȇŎƘ ǾƛŀŎŜǊƻ ¢ǿƛǘǘŜǊ-ǵőǘƻǾΦ ½ǾȅőŀƧƴŜ 

ǇŀǘǊƛŀ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾȇƳ ƪŀƴłƭƻƳΣ ǎŜƪŎƛłƳ ƴŀ ǿŜōŜΣ 

ŀƭŜōƻ ǊŜƭłŎƛłƳΦ  

5ł ǎŀ ǾȅǘǳǑƛǙΣ ȌŜ ǎƛǘǳłŎƛŀ ƴŀ {ƭƻǾŜƴǎƪǳ ōǳŘŜ 

ŘƛŀƳŜǘǊłƭƴŜ ƻŘƭƛǑƴł ς a ǇǊłǾŜ ǇǊŜǘƻ ǎƳŜ Ǌƻōƛƭƛ 

ǘŜƴǘƻ ǾȇǎƪǳƳΦ bŀǑƛƳ ŎƛŜƯƻƳ ōƻƭƻ ȊƳŀǇƻǾŀǙ 

ǎƛǘǳłŎǳ ƴŀ {ƭƻǾŜƴǎƪǳ ς ȊƛǎǘƛǙ ƳƛŜǊǳ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŀ 

ǎƭǳȌōȅ ¢ǿƛǘǘŜǊΣ ǎǇƾǎƻō ƧŜƘƻ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŀ ŀ ǘƛŜȌ 

ǾȊǙŀƘ ƪ ǘŜƧǘƻ ǎƻŎƛłƭƴŜƧ ǎƭǳȌōŜ ς tzv. 

protweeting.  

-ÅÔÏÄÉËÁ ÖĻÓËÕÍÕ 
±ȇǎƪǳƳ ǎƳŜ ǊŜŀƭƛȊƻǾŀƭƛ Ǿ ƳŜǎƛŀŎƻŎƘ ŦŜōǊǳłǊ ς 

ŀǇǊƝƭ нлмлΦ ±ȅŎƘłŘȊŀƭƛ ǎƳŜ ǇǊŜǾŀȌƴŜ Ȋƻ 

ǑǘŀǘƛǎǘƝƪ ǎŜǊǾŜǊŀ {ƭƻǾŀƪƛŀǘǿƛǘǘŜǊΦŎƻƳΦ ¢Ŝƴǘƻ 

ǿŜō ƳƻƴƛǘƻǊǳƧŜ ŀƪǘǳłƭƴȅ ǇƻőŜǘ ǎƭƻǾŜƴǎƪȇŎƘ 

ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ ȊŀǊŜƎƛǎǘǊƻǾŀƴȇŎƘ ƴŀ ǎŜǊǾŜǊƛ 

Twitter.com. Pomocou skriptu sa automaticky 

ǇǊƛǇłƧŀ ƴŀ ŘŀǘŀōłȊǳ ¢ǿƛǘǘŜǊ-ǳ ƻŘƪƛŀƯ 

ȊƘǊƻƳŀȌřǳƧŜ ōŜȌƴŜ ŘƻǎǘǳǇƴŞ ƛƴŦƻǊƳłŎƛe 

z ǳȌƝǾŀǘŜƯǎƪȇŎƘ ǇǊƻŦƛƭƻǾΦ ± ƴŀǑƻƳ ǾȇǎƪǳƳŜ 

ǎƳŜ ǇǊŀŎƻǾŀƭƛ ǎƻ ǎǵōƻǊƻƳ ǵŘŀƧƻƳ Ȋ Řƶŀ омΦ 

ƳŀǊŎŀ нлмлΦ ± ǇǊǾŜƧ ŦłȊŜ ǎƳŜ ƴŀǾǑǘƝǾƛƭƛ ǾǑŜǘƪȅ 

ǳȌƝǾŀǘŜƯǎƪŞ ǵőǘȅΦ {ǇƻƳŜŘȊƛ ƴƛŎƘ ǎƳŜ 

ǾȅǎŜƭŜƪǘƻǾŀƭƛ ǇǊƛōƭƛȌƴŜ ǎǘƻΣ ƪǘƻǊŞ ōȅ ƳƻƘƭƛ 

ǇŀǘǊƛǙ ƪ niektorej z ƴŀǎƭŜŘǳƧǵŎƛŎƘ ƪŀǘŜƎƽǊƛƝΥ 

¶ ǘǊŀŘƛőƴŞ ƳŞŘƛłΤ  

¶ ǊǳōǊƛƪȅ ǘǊŀŘƛőƴȇŎƘ ƳŞŘƛƝΤ  

¶ ƻƴƭƛƴŜ ǇǊƻƧŜƪǘȅ ǘǊŀŘƛőƴȇŎƘ ƳŞŘƛƝΤ  

¶ ƻƴƭƛƴŜ ƳŀƎŀȊƝƴȅ ŀ Ŝ-ziny; 

¶ ƻƴƭƛƴŜ ŜƭŜƪǘǊƻƴƛŎƪŞ ƳŞŘƛłΤ 

¶ ƳŜŘƛłƭƴŜ ŀƴŀƭȇȊȅ ŀ monitoring ; 

¶ ƴƻǾƛƴłǊƛΣ ƘƻǾƻǊŎƻǾƛŀΣ ǇǳōƭƛŎƛǎǘƛΤ 

¶ ǑǘǳŘŜƴǘǎƪŞ ƳŞŘƛłΦ 

V ŘǊǳƘŜƧ ŦłȊŜ ǾȇǎƪǳƳǳ ǎƳŜ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾŞ ǵőǘȅ 

z ǳȌǑƛŜƘƻ ǾȇōŜǊǳ ǇƻǎǘǳǇƴŜ ǇǊŜǾŜǊƻǾŀƭƛΦ ½ƻ 

ǾȊƻǊƪȅ ǎƳŜ ǾȅǊŀŘƛƭƛ ǵőǘȅΣ ƪǘƻǊŞ ƴŜōƻƭƻ ƳƻȌƴŞ 

ȊŀǊŀŘƛǙ ƪ ȌƛŀŘƴŜƧ Ȋ ǳǾŜŘŜƴȇŎƘ ƪŀǘŜƎƽǊƛƝΦ 

bŀƻǇŀƪΣ Řƻ ǾȊƻǊƪȅ ǎƳŜ ǇǊƛŘŀƭƛ ǵőǘȅΣ ƪǘƻǊŞ 

ƴŜōƻƭƛ ƻōǎƛŀƘƴǳǘŞ Ǿ ŘŀǘŀōłȊŜ 

Slovakiatwitter.com3Σ ƴŀ ƪǘƻǊŞ ǎƳŜ ƴŀǊŀȊƛƭƛ 

v zoznamoch followers a followings Ǉƻőŀǎ 

ǇƻŘǊƻōƴȇŎƘ ŀƴŀƭȇȊ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾȇŎƘ ǵőǘƻǾΦ tǊƛ 

ǾǑŜǘƪȇŎƘ ǘŀƪȇŎƘǘƻ ǵőǘƻŎƘ ǎƳŜ 

ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ ǎƭǳȌōȅ ¢ǿƛǘǘŜǊŎƻǳƴǘŜǊΦŎƻƳ 

ǇǊŜǾŜǊƛƭƛ ŘłǘǳƳ Ȋƴƛƪǳ ŀ do vzorky sme ho 

zaradili iba v ǇǊƝǇŀŘŜΣ ȌŜ ǾȊƴƛƪƻƭ ƴŀƧƴŜǎƪƾǊ омΦ 

Marca 2010. Z uvedenŞƘƻ ŘƾǾƻŘǳ ǎŀ Řƻ 

ǾȊƻǊƪȅ ƴŜŘƻǎǘŀƭ ƴŀǇǊΦ ǵőŜǘ ǊłŘƛŀ 5ŜǾƝnΣ ƪǘƻǊŞ 

ǎǾƻƧ  ǵőŜǘ ƴŀ ¢ǿƛǘǘŜǊƛ ȊŀǊŜƎƛǎǘǊƻǾŀƭƻ фΦ ŀǇǊƝƭŀ 

2010. tƻ ƪƻƴŜőƴŜƧ ŦƛƴŀƭƛȊłŎƛƝ ǎŀ Ǿƻ ǾȇǎƭŜŘƴƻƳ 

ǎǵōƻǊŜ ƻŎƛǘƭƻ тл ǎǳōƧŜƪǘƻǾΦ Najviac ich vzniklo 

v Ǌƻƪǳ нллф όȊǾƭłǑǙ Ǿ ƧŜǎŜƴƛ ύΣ ƪŜŘȅ ¢ǿƛǘǘŜǊ ƴŀ 

SloǾŜƴǎƪǳ ȊŀȌƝǾŀƭ ǎǾƻƧ ōƻƻƳΦ ± tomto smere 

ǾƛŘƝƳŜ ƪƻǇƝǊƻǾŀƴƛŜ ǘǊŜƴŘǳ ƴłǊŀǎǘǳ 

ǎƭƻǾŜƴǎƪȇŎƘ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ Ǿ sieti Twitter4. 

                                                           
3
 !Ƨ ƪŜř ƧŜ ŘŀǘŀōłȊŀ {ƭƻǾŀƪƛŀǘǿƛǘǘŜǊǎ ǇƻƳŜǊƴŜ 

obsiahla a ǇƻƳŜǊƴŜ ǇǊŜǎƴłΣ ƴƛŜ ƧŜ ƳƻȌƴŞ ŘƻƪƻƴŀƭŜ 
ȊƳŀǇƻǾŀǙ ǾǑŜǘƪȅ ǵőǘȅΦ tǊƝőƛƴƻǳ ƳƾȌŜ ōȅǙ 
ƻōƳŜŘȊŜƴƛŜ ŘŜƴƴŞƘƻ Ǉƻőǘǳ ǇǊƝǎǘǳǇƻǾ ƴŀ ǎŜǊǾŜǊ 
¢ǿƛǘǘǊǳΣ ƻŘƪƛŀƯ {ƭƻǾŀƪƛŀǘǿƛǘǘŜǊΦŎƻƳ ȊƝǎƪŀǾŀ 
ƛƴŦƻǊƳłŎƛŜΣ ŀƪƻ ƳƛŜǊŀ ǾȅǇƭƴenia profilov 
a ǊƾȊƴƻǊƻŘƻǎǙ ǳǾŜŘŜƴȇŎƘ ƛƴŦƻǊƳłŎƛƝ ƻ ǇƻƭƻƘŜΦ 
4
 aǳǊłǊΣ tΦΥ {ƭƻǾŜƴǎƪŞ ŦƛǊƳȅ Ǿ ǇǊƻǎǘǊŜŘƝ 
ƳƛƪǊƻōƭƻƎƻǾŀŎŜƧ ǎƭǳȌōȅ ¢ǿƛǘǘŜǊ. Trnava: UCM, 
2010, s. 3. 
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Graf 1: tƻőŜǘ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ ƳŜŘƛłƭƴŜƧ ōǊŀƴŘȌŜ Ǿ ǊƻƪƻŎƘ 
2007 - 2010 

tƻŘǊƻōƴŞ ŀƴŀƭȇzy ǾȇǎƭŜŘƴŜƧ ǾȊƻǊƪȅ ǎƳŜ 

ǳǎƪǳǘƻőƴƛƭƛ Ǿ ŀǇǊƝƭi 2010. Zamerali sme sa na 

ǇŅǙ ƻōƭŀǎǘƝΥ ȊłƪƭŀŘƴŞ ŦƻǊƳłƭƴŜ ƴłƭŜȌƛǘƻǎǘƛ ǵőǘǳΣ 

ǎǇƾǎƻō ǘǿŜŜǘƻǾŀƴƛŀΣ kontakt s ƻƪƻƭƝƳΣ  

ǘȅǇƻƭƽƎƛǳ ǘǿŜŜǘƻǾ όǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾύ ŀ pro-

tweeting. V ƪŀȌŘŜƧ ǎƪǳǇƛƴŜ ǎƳŜ ǇǊƛŘŜƯƻǾŀƭƛ 

ǳȌƝǾŀǘŜƯƻƳ ōƻŘȅ ǇƻŘƯŀ ǘƻƘƻΣ ŀƪƻ ǎǇƮƶŀƭƛ 

ƘƻŘƴƻǘŜƴŞ ƪǊƛǘŞǊƛłΦ 

Skupina 1: :ÜËÌÁÄÎï ÆÏÒÍÜÌÎÅ 

ÎÜÌÅĿÉÔÏÓÔÉ 
IƻŘƴƻǘŜƴŞ ŀǘǊƛōǵǘȅΥ 

¶ bio  

¶ avatar  

¶ web  

tƻƭƻȌƪȅ Ǿ ǳȌƝǾŀǘŜƯǎƪƻƳ ǇǊƻŦƛƭŜ Bio, Web 

a ¦ȌƝǾŀǘeƯǎƪǵ ƛƪƻƴǳ όǘȊǾΦ ŀǾŀǘŀǊύ ǇƻǾŀȌǳƧŜƳŜ 

Ȋŀ ȊłƪƭŀŘƴŞ ƛŘŜƴǘƛŦƛƪŀőƴŞ ǵŘŀƧŜΦ LŎƘ ǾȇȊƴŀƳ 

ǾƛŘƝƳŜ Ǿ ŘǾƻŎƘ ǊƻǾƛƴłŎƘΥ Ǿ prvom rade ide 

o ǇƻǎƪȅǘƴǳǘƛŜ ȊłƪƭŀŘƴȇŎƘ ƛƴŦƻǊƳłŎƛƝΣ ǇƻŘƯŀ 

ƪǘƻǊȇŎƘ ǎƛ ƴłǾǑǘŜǾƴƝƪ ǵőǘǳ ŘƻƪłȌŜ ŘŀƴŞƘƻ 

ǳȌƝǾŀǘŜƯŀ ƴƛŜƪŀƳ ȊŀǊŀŘƛǙΦ ± druhom rade ide 

o ŜƭŜƳŜƴǘłǊƴǳ ŘƾǾŜǊǳ Ǿƻőƛ ǎǳōƧŜƪǘǳΦ  

aƴƻȌǎǘǾƻ ǾƻƯƴŜ ŘƻǎǘǳǇƴȇŎƘ ǎƭǳȌƛŜō 

a anonymita internetu mŀƧǵ Ȋŀ ƴłǎƭŜŘƻƪ 

ŘŜǾŀƭǾłŎƛǳ ƘƻŘƴƻǘȅ ǊŜƎƛǎǘǊłŎƛŜΦ ¢ƻ ȌŜ ǎŀ ƴƛŜƪǘƻ 

ƴƛŜƪŘŜ ȊŀǊŜƎƛǎǘǊǳƧŜ ŜǑǘŜ ǘƻǘƛȌ ƴŜȊƴŀƳŜƴłΣ ȌŜ 

Řŀƴǵ ǎƭǳȌōǳ ǇƭłƴǳƧŜ ŀƪǘƝǾƴŜ ǾȅǳȌƝǾŀǙ Φ WŜ ǘƻ ƭŜƴ 

jeden z ƳƻȌƴȇŎƘ ŘƾǾƻŘƻǾΦ ½ ƳƴƻȌǎǘǾŀ řŀƭǑƝŎƘ 

ǳǾŜřƳŜ ŀǎǇƻƶ ƴƛŜƪǘƻǊŞΥ ŎƘǾƝƯƪƻǾŞ ƴŀŘǑŜƴƛŜΣ 

experimentoǾŀƴƛŜΣ ǇǊƝǎǘǳǇ ƪ ǇǊŞƳƛƻǾȇƳ 

ŦǳƴƪŎƛłƳΣ ƴŜǾȅƘƴǳǘƴƻǎǙ ǇǊŜ ǎǘƛŀƘƴǳǘƛŜ 

ŘƻƪǳƳŜƴǘǳΦ ±ȅǇƭƴŜƴƛŜ ǳȌƝǾŀǘŜƯǎƪŞƘƻ ǇǊƻŦƛƭǳ 

v ƪǘƻǊŜƧƪƻƯǾŜƪ ǾƻƯƴŜ ŘƻǎǘǳǇƴŜƧ ǎƭǳȌōŜ 

ƴŀȊƴŀőǳƧŜΣ ȌŜ ƴŜƧŘŜ ƻ ȌƛŀŘƴŜ ŜȄǇŜǊƛƳŜƴǘłƭƴŜ 

konto, ale o regulłǊƴȅ ǵőŜǘΣ ƪǘƻǊȇ ƧŜƘƻ ƳŀƧƛǘŜƯ 

ȊŀƭƻȌƛƭ Ȋŀ ǵőŜƭƻƳ ŀƪǘƝǾƴŜƘƻ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŀ ǎƭǳȌōȅΦ  

{ǇƻƳŜŘȊƛ ǇƻƭƻȌƛŜƪ Bio, Web a Avatar 

ǇƻǾŀȌǳƧŜƳŜ Ȋŀ ƴŀƧŘƾƭŜȌƛǘŜƧǑƛǳ ǇƻƭƻȌƪǳ Bio so 

ǎǘǊǳőƴƻǳ charakteristikou subjektu. Z toho 

ŘƾǾƻŘǳ ǎƳŜ ǎŀ Ȋŀ ƧŜƧ ǾȅǇƭƴŜƴƛŜ  ǇǊƛŘŜƭƛƭƛ 

ƪŀȌŘŞƳǳ ǎǳōƧŜƪǘǳ ŘǾŀ ōƻŘȅΣ Ȋŀ ƧŜƧ 

nevyplnenie sme pridelili ƴǳƭǳΦ ¦ȌƝǾŀǘŜƯǎƪȇ 

ǇǊƻŦƛƭ ƴŀ ¢ǿƛƛǘŜǊƛ ǘǾƻǊƝ ƻƪǊŜƳ ǳǾŜŘŜƴȇŎƘ 

ǇƻƭƻȌƛŜƪ ŀƧ ǇƻƭƻȌƪŀ [ƻŎŀǘƛƻƴΦ ± kontexte 

ƳŜŘƛłƭƴŜƧ ǎŦŞǊȅ Ƨǳ ǾǑŀƪ ƴŜǇƻǾŀȌǳƧŜƳŜ Ȋŀ 

ƪƯǵőƻǾǵΣ ǇǊŜǘƻ ǎƳŜ ƧŜƧ ǾȅǇƭƴŜƴƛŜ ƴŜƘƻŘƴƻǘƛƭƛΦ 

aŀȄƛƳłƭƴŜ ǇƻőŜǘ ς 4 body ς dosiahlo 50 

ǎǳōƧŜƪǘƻǾΣ őƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾǳƧŜ тн ҈ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΦ 

bǳƭǳ ƴŜȊƝǎƪŀƭ ȌƛŀŘŜƴ ǎǳōƧŜƪǘΦ  

 

Graf 2: ±ȅǇƭƴŜƴƛŜ ǇƻƯŀ Bio 

 

Graf 3Υ ±ȅǇƭƴŜƴƛŜ ǇƻƯŀ Avatar 
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Graf 4Υ ±ȅǇƭƴŜƴƛŜ ǇƻƯŀ Web 

tǊƛ ōƭƛȌǑƻƳ ǇƻƘƯŀŘŜ ǾƛŘƝƳŜΣ ȌŜ ƴŀƧǾŅőǑƛŀ 

disproporcia je v ǇǊƝǇŀŘŜ ǇƻƯŀ .ƛƻΣ ƪǘƻǊŞ 

ƴŜǾȅǇƭƴƛƭŀ ǾƛŀŎ ƴŜȌ ǑǘǾǊǘƛƴŀ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΦ 

błƧŘŜƳŜ ƳŜŘȊƛ ƴƛƳƛ ǎǳōƧŜƪǘȅ Ȋƻ ǾǑŜǘƪȇŎƘ 

ƪŀǘŜƎƽǊƛƝ  ǾǊłǘŀƴŜ ȊŀǾŜŘŜƴȇŎƘ ȊƴŀőƛŜƪ 

όaŀǊƪƝȊŀΣ bƻǾȇ őŀǎ ς ~ǇƻǊǘύΦ  hŘƪŀȊ ƴŀ ǿŜō 

ƴŜƳŀƭƻ ǾȅǇƭƴŜƴȇŎƘ мп ҈ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΦ 

½ŀǊłȌŀƧǵŎŜ ƧŜΣ ȌŜ Ǿƻ ǾŅőǑƛƴŜ ǇǊƝǇŀŘƻǾ ƛŘŜ 

o ǵőǘȅΣ Ȋŀ ƪǘƻǊȇƳƛ ǎǘƻƧŀ ȊŀǾŜŘŜƴŞ ƳŞŘƛł 

a ǾȅŘŀǾŀǘŜƯǎǘǾł ¢± aŀǊƪƛȊŀΣ !ŘŀƳ όwƛƴƎƛŜǊύ ŀ 

Ǿƻ ǾƛŀŎŜǊȇŎƘ ǇǊƝǇŀŘƻŎƘ ƛŘŜ ŘƻƪƻƴŎŀ ǾȅǎƭƻǾŜƴŜ 

o ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾŞ ǇǊƻƧŜƪǘȅΥ YǊƛƳƛ ǎǇǊłǾȅ όwƛƴƎƛŜǊύΣ 

Lesk.sk (Ringier), Vybrali.sme.sk (Petit Press), 

¢ȇȌŘŜƶΦǎƪΥ ±ƛŘŜƻ ό¢ȇȌŘŜƶύΦ  

tƻŘƯŀ ƻőŀƪłǾŀƴƝ ǾȅƪŀȊǳƧŜ ƴŀƧǾȅǑǑƛǳ ƳƛŜǊǳ 

ǾȅǇƭƴŜƴƛŀ ŀǾŀǘŀǊΦ tǊŜŘǾƻƭŜƴǵ ƛƪƻƴǳ ǎƛ Ǿƻ 

ǎǾƻƧƻƳ ǵőǘŜ ǇƻƴŜŎƘŀƭƛ ƛōŀ ǑǘȅǊƛŀ ǳȌƝǾŀǘŜƭƛŀ όс 

%). 

Skupina 2: 3ÐĖÓÏÂ Á frekvencia 

tweetovania  
IƻŘƴƻǘŜƴŞ ŀǘǊƛōǵǘȅΥ 

¶ vǎǘǳǇƴŞ ǊƻȊƘǊŀƴƛŀ 

¶ skracovanie URL 

¶ aƪǘƛǾƛǘŀ Ȋŀ фл ŘƴƝ 

¶ vȅǳȌƝǾŀƴƛŀ ȊƻȊƴŀƳƻǾ 

¶ vȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ƘŀǎƘ-tagov 

SǇƾǎƻō ǇǊƛǎǘǳǇƻǾŀƴƛŀ ƪ ǎƭǳȌōŜ a frekvencia 

ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴƛŀ ǎǇǊłǾ ƴƛŜƭŜƴȌŜ ǾȅǘǾłǊŀƧǵ ƻōǊŀȊ 

o ǇƻŎƘƻǇŜƴƝ ǎƭǳȌōȅ ŀƪƻ ǘŀƪŜƧΣ ŀƭŜ ǎǇƻƭǳ ŀƧ 

ǾŜƯƳƛ ǵȊƪƻ ǎǵǾƛǎƛŀΦ tǊŜǎƴŜƧǑƛŜ ŦǊŜƪǾŜƴŎƛŀ Řƻ 

ǾŜƯƪŜƧ ƳƛŜǊȅ ȊłǾƛǎƝ ƻŘ ǎǇƾǎƻōǳ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŀ 

¢ǿƛǘǘŜǊǳΦ ±ȅǎƻƪł ŦǊŜƪǾŜncia ǾŜƯƳƛ őŀǎto 

ƛƴŘƛƪǳƧŜ ŀǳǘƻƳŀǘƛȊƻǾŀƴŞ ƎŜƴŜrovanie tweetov 

ƴŀ ōłȊŜ w{{Σ ŀƭŜōo cez Facebook. Tento 

ƴŜƎŀǘƝǾƴȅ ƧŀǾ ǎƳŜ ȊƻƘƯŀŘƶƻǾŀƭƛ ŀƧ Ǿ ōƻŘƻǾŀƴƝ Υ 

м ōƻŘ ǎƳŜ ǇǊƛŘŜƯƻǾŀƭƛ Ȋŀ ŀƪǘƝǾƴŜ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜ 

ǑǇŜŎƛŀƭƛȊƻǾŀƴȇŎƘ ǾǎǘǳǇƴȇŎƘ ǊƻȊƘǊŀƴƝ 

s ǾȇƴƛƳƪƻǳ w{{Φ ½ŀ ǘƻ ǎƳŜ ǎǘǊƘłǾŀƭƛ н ōƻŘȅΦ 

V ǇǊƝǇŀŘŜ CŀŎŜōƻƻƪǳ ǎƳŜ ǎǘǊƘłǾŀƭƛ м ōƻŘ 

v ǇǊƝǇŀŘŜΣ ȌŜ ǎǳōƧŜƪǘ ƴŜǇƻǳȌƝǾŀƭ ȌƛŀŘƴŜ ƛƴŞ 

rozhranie. Po jednom bode mohli subjekty 

ȊƝǎƪŀǙ Ȋŀ ǎƪǊŀŎƻǾŀƴƛŜ ¦w[Σ ǇƻǳȌƝǾŀƴƛŜ ƘŀǎƘ-

tagov a zoznamov. tǊƛ ƘƻŘƴƻǘŜƴƝ ŦǊŜƪǾŜƴŎƛŜ 

publikovania sme ǾȅŎƘłŘȊŀƭƛ Ȋ ǵŘŀƧƻǾ Ȋŀ 

uplynǳƭȇŎƘ фл ŘƴƝ ŀ z ƴŀǎƭŜŘǳƧǵŎƛŎƘ 

predpokladov predpokladov: 

¶ ¨őŜǘ ƳƾȌŜƳŜ ǇƻǾŀȌƻǾŀǙ Ȋŀ ŀƪǘƝǾƴȅΣ ŀƪ 

ƴŀ ƶƻƳ ƪŀȌŘȇ ŘŜƶ ƴłƧŘŜƳŜ ŀǎǇƻƶ м 

tweet. 

¶ aŜƴŜƧ ŀƪǘƝǾƴȅ ǳȌƝǾŀǘŜƯ ǇǳōƭƛƪǳƧŜ ƴŀ 

Twitteri cca raz za dva-tri dni. 

¶ Za aktivitu v ǇǊƝǇŀŘŜ ƳŞŘƛƝ ǊƻȊƘƻŘƴŜ 

ƴŜƳƻȌƴƻ ǇƻǾŀȌƻǾŀǙΣ ŀƪ ǎǳōƧŜƪǘ 

ǇǳōƭƛƪǳƧŜ м ǇǊƝǎǇŜǾƻƪ ǘȇȌŘŜƴƴŜΦ 

¶ Viac ako 10 tweeǘƻǾ ȊŀőƝƴŀ ǇƾǎƻōƛǙ 

ƴŜǇǊŜƘƯŀŘƴŜΦ ¦ȌƝǾŀǘŜƯ ƳƾȌŜ ǎǘǊłŎŀǙ 

ǇǊŜƘƯŀŘ ƻ ǘǿŜŜǘƻŎƘ ƛƴȇŎƘ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ ς 

ȊǾƭłǑǙ ŀƪ ǎǵ ǘǿŜŜǘȅ ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴŞ 

v ƪǊłǘƪȅŎƘ őŀǎƻǾȇŎƘ ƛƴǘŜǊǾŀƭƻŎƘΦ 

¶ Pri viac ako 15 tweetoch denne je 

ƘƯŀŘŀnie tweetov ƻǎǘŀǘƴȇŎƘ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ 

ŘƻǎǙ ƴŜǇƻƘƻŘƭƴŞ ŀ őŀǎƻǾƻ ƴłǊƻőƴŞΦ 

body pƻőŜǘ ǘǿŜŜǘƻǾ Ȋŀ ŘŜƶ 

-1 < 0,13 

0 0,13 ς 0,65* 

1 0,66 ς 1,99** 

2 2 ς 9,9  

1 10 ς 14 

-1 15 ς 20 

-2 > 20  
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aŀȄƛƳǳƳΣ с ōƻŘƻǾΣ ƴŜȊƝǎƪŀƭ ȌƛŀŘƴȅ Ȋƻ 

ǎǳōƧŜƪǘƻǾΦ tƻ р ōƻŘƻŎƘ ȊƝǎƪŀƭƛ włŘƛƻ CaΣ 

¢ƻƳłǑ .Ŝƭƭŀ ŀ őŀǎƻǇƛǎ ¢ǊŜƴŘΦ bŀ ƻǇŀőƴƻƳ 

konci ǊŜōǊƝőƪŀ ǎŀ ƻŎƛǘƭƻ ǎǇǊŀǾƻŘŀƧǎǘǾƻ ¢± 

aŀǊƪƝȊŀ a bƻǾŞƘƻ őŀǎǳΦ 

Z ǾȇǎƭŜŘƪƻǾ ǾȅǇƭȅƴǳƭƻΣ ȌŜ ǎƪƻǊƻ ǇƻƭƻǾƛŎŀ όпт 

%) subjektov publikuje iba raz za 2 ς 3 dni, 

ŀƭŜōƻ ȊǊƛŜŘƪŀǾŜƧǑƛŜΦ м ς 2 tweety denne 

ȊǾŜǊŜƧƴƝ ǇǊƛōƭƛȌƴŜ ǘǊŜǘƛƴŀ όол ҈ύ ŀ ƻǇǘƛƳłƭƴȅŎƘ 

2 ς ф ǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾ ŘŜnne publikuje iba 14 % 

ǎǳōƧŜƪǘƻǾΦ ¢ƛŜǘƻ őƝǎƭŀ ǎǵ ŘƻǎǙ ƴƝȊƪŜΣ ǾȊƘƯŀŘƻƳ 

ƴŀ ǘƻΣ ȌŜ ƛŘŜ ƻ ƳŜŘƛłƭƴǳ ǎŦŞǊǳ, no rozhodne 

ƴƛŜ ǇǊŜƪǾŀǇǳƧǵŎŜΦ !ƪo ǾȅǇƭȇǾŀ Ȋ mapy 

ǎƭƻǾŜƴǎƪȇŎƘ ƳŞŘƛƝ нлмл  ǇƻŘƛŜƭ ȊŀǾŜŘŜƴȇŎƘ  

mediƝ όŀ ƛŎƘ ǵőǘƻǾύ Ǿƻőƛ ƻǎǘŀǘƴȇƳ όŜ-zinom, 

ǵȊƪƻ-ǇǊƻŦƛƭƻǾŀƴȇƳ ƳŀƎŀȊƝƴƻƳΣ ƴƻǾƛƴłǊƻƳΦΦΦύ 

je cca 25:75. Pritom ŀƴƛ ǎƛƭƴŞ ǾȅŘŀǾŀǘŜƯǎƪŞ 

ȊłȊŜƳƛŜ ƴƛŜ ƧŜ ƴŀ {ƭƻǾŜƴǎƪǳ ȊłǊǳƪƻǳ 

ǎǇǊłǾƴŜƘƻ ƴŀǎǘŀǾŜƴƛŀ Ǉƻƭƛǘƛƪȅ ǎƻŎƛłƭƴȅŎƘ ǎƛŜǘƝΦ 

 

Graf 5Υ !ƪǘƛǾƛǘŀ Ȋŀ фл ŘƴƝ 

 

Graf 6Υ tǊƛŜƳŜǊƴł ŀƪǘƛǾƛǘŀ Ȋŀ 1 ŘŜƶ 

V ǎǵǾƛǎƭƻǎǘƛ ǎƻ ǎǇƾǎƻōƻƳ ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴƛŀ ǎǇǊłǾ ǎŀ 

ǘƛŜȌ ǳƪłȊŀƭƻΣ ȌŜ ŀȌ тт ҈ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ ǾȅǳȌƝǾŀ 

okrem web-rozhrania na Twitter.com aj ƛƴŞ 

ǾǎǘǳǇƴŞ rozhrania. ±ƻ ǾŅőǑƛƴŜ ǇǊƝǇŀŘƻǾ ƛŘŜ ƻ 

ǎƻŦǘǾŞǊΣ ǾȅǾƛƴǳǘȇ ǑǇŜŎƛłƭƴŜ ǇǊŜ ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴƛŜ 

v ǎƻŎƛłƭƴȅŎƘ ƳŞŘƛłŎƘΦ bŀƧǾŅőǑƝ ǇƻŘƛŜƭ Ƴł 

TweetDeck (10), ƴŀǎƭŜŘǳƧǵ Echofon  a 

Hootsuite (5) a ƻǎǘŀǘƴŞ ǇǊƻƎǊŀƳȅΦ Web ako 

ƧŜŘƛƴŞ ǾǎǘǳǇƴŞ ǊƻȊƘǊŀƴƛŜ ǾȅǳȌƝǾŀ ƛōŀ ƴŜŎŜƭł 

ǑǘǾǊǘƛƴŀ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ όно ҈ύΦ IƻŎƛ ǘƛŜǘƻ őƝǎƭŀ 

ǾȅȊƴƛŜǾŀƧǵ ǾŜƯƳƛ ǇǊƛŀȊƴƛǾƻ Ǿ ǎƪǳǘƻőƴƻǎǘƛ 

ǘŀƪȇƳƛ ƴƛŜ ǎǵΦ tƻŘǊƻōƴł ŀƴŀƭȇȊŀ ǾǎǘǳǇƴȇŎƘ 

ǊƻȊƘǊŀƴƝ ǳƪłȊŀƭŀ ǾŜƯƳƛ Ǿȅǎƻƪȇ ǇƻŘƛŜƭ 

ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴƛŀ ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ w{{ 

a Facebooku. ¢ȇƳǘƻ ǎǇƾǎƻōƻƳ ƧŜ ƴŀ ¢ǿƛǘǘŜǊƛ 

αŀƪǘƝǾƴȅŎƘά ŀȌ пм ҈ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΦ ¦ƪłȌƪƻǾȇƳ 

ǇǊƝƪƭŀŘƻƳ ƳƾȌŜ ōȅǙ ǎǇǊŀǾƻŘŀƧǎǘǾƻ ¢± 

aŀǊƪƝȊŀΦ tƻƳƻŎƻǳ w{{ ǘŜƴǘƻ ǵőŜǘ ŘƭƘƻŘƻōƻ 

ŎƘǊƭƝ ƴŜǳǾŜǊƛǘŜƯƴȇŎƘ ŎŎŀ нлл ǘǿŜŜǘƻǾ ŘŜƴƴŜΦ 

!Ȍ ул ҈ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ ǇǊƛ ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴƝ ǾȅǳȌƝǾŀ 

ƴƛŜƪǘƻǊǵ Ȋƻ ǎƭǳȌƛeb na skracovanie URL, 

ƴŀƧőŀǎǘŜƧǑƛŜ .ƛǘΦƭȅ όсн ҈ύΦ ¿ƛŀŘƴŀ Ȋ ǇƻŘƻōƴȇŎƘ 

ǎƭǳȌƛŜō ό¢ƛƴȅ¦w[ΦŎƻƳΣ hǿΦƭȅΣ tƻǎǘΦƭȅ ΣΦΦΦύ ƴƛŜ ƧŜ 

ȊŀǎǘǵǇŜƴł Ǿƻ ǾŅǑƻƳ ƳŜǊŀŘƭŜΣ ƪŀȌŘȇ Ȋƻ 

ȊǾȅǑƴȇŎƘ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ ǇǊŜŦŜǊǳƧŜ ƛƴǵ όмт ҈ύΦ 

{ƪǊŀŎƻǾŀƴƛŜ ¦w[ Ƴł ŘǾƻƧŀƪȇ ǾȇȊƴŀƳΥ ƧŜŘƴŀƪ 

ǑŜǘǊŜƴƛŜ ȊƴŀƪƻǾΣ ŘǊǳƘŀƪ ǇƻŘǊƻōƴŞ Ǒǘŀǘƛǎǘƛƪȅ 

ƪƭƛƪƴǳǘƝΦ !Ƨ ǘǳ ǇƻŎƘƻǇƛǘŜƯƴŜ ŜȄƛǎǘǳƧǵ 

ƪǾŀƭƛǘŀǘƝǾƴŜ ǊƻȊŘƛŜƭȅΣ ƴŀƧǇƻŘǊƻōƴŜƧǑƛŜ ƛŎƘ Ƴł 

ȊǊŜƧƳŜ ǇǊłǾŜ .ƛǘΦƭȅΦ aƻȌƴƻ ǇǊłǾŜ ǘǳ ƴƛŜƪŘŜ 

ƳƻȌƴƻ ƘƯŀŘŀǙ ǇǊƝőƛƴǳ ƧŜƘƻ ƻōǊƻǾǎƪŜƧ 

popularity. 

 

 

Graf 7Υ ±ǎǘǳǇƴŞ ǊƻȊƘǊŀƴƛŀ 
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Graf 8: VyuȌƝǾŀƴƛŜ ǾǎǘǳǇƴȇŎƘ ǊƻȊƘǊŀƴƝ 

Hash-tagyΣ ǑǇŜŎƛłƭƴŜ ƪƯǵőƻǾŞ ǎƭƻǾł ƻȊƴŀőŜƴŞ 

ƳǊƛŜȌkou (#volby2010)Σ ǾƪƭŀŘł Řƻ ǎǾƻƧƛŎƘ 

tweetov 29 % subjektov. ZaǎǘǵǇŜƴŞ ǎǵ 

ǇǊŀƪǘƛŎƪȅ ǾǑŜǘƪȅ ǘȅǇȅ  ǎǳōƧŜƪǘƻǾΣ ǾǊłǘŀƴŜ 

ȊŀǾŜŘŜƴȇŎƘ ȊƴŀőƛŜƪ ς {a9Σ ¢ǊŜƴŘΣ ¿ƛǾƻǘΣ 

¿ƛǾŞΦǎƪΣ ŀǇƻŘΦ tƻŘƻōƴŜ ŀƪƻ ǇǊƛ ǾǎǘǳǇƴȇŎƘ 

ǊƻȊƘǊŀƴƛŀŎƘΣ ŀƧ ǘǳ ǇƭŀǘƝΣ ȌŜ ǊŜŀƭƛǘŀ ƴƛŜ ƧŜ ǘŀƪł 

ǳǘŜǑŜƴłΣ ŀƪƻ ōȅ ǎŀ ƳƻƘƭƻ ȊŘŀǙΦ WŜŘƴŀ ǾŜŎ ƧŜ 

ƻōőŀǎƴŞ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜΣ ŘǊǳƘł ŀƪǘƝǾƴŜ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜΦ 

{ƭƻǾŜƴǎƪł ƪƻƳǳƴƛǘŀ ǳȌƝǾŀǘŜƯov Twitteru vo 

ǾǑŜƻōŜŎƴƻǎǘƛ ƘŀǎƘ-ǘŀƎȅ ǇǊƝƭƛǑ ƴŜvȅǳȌƝǾŀΦ {ŜƳ-

ǘŀƳ ǎŀ ƴŜƧŀƪȇ ǾȅǎƪȅǘƴŜΣ ƴƻ ƛŎƘ ŦǊŜƪǾŜƴŎƛŀ ƧŜ 

ƴƛȌǑƛŀ ƴŜȌ Ǿ ȊŀƘǊŀƴƛőnȇŎƘ ǘǿŜŜǘƻŎƘΦ  

hōŘƻōƴŜ ǎǵ ƴŀ ǘƻƳ ŀƧ zoznamy. tƻƳłƘŀƧǵ 

ǎƭŜŘƻǾŀǙ ŘƛŀƴƛŜ Ǿ ǳǊőƛǘŜƧ ƻōƭŀǎǘƛ ǘȇƳΣ ȌŜ 

ƪǳƳǳƭǳƧǵ ǘǿŜŜǘȅ ȊǾƻƭŜƴȇŎƘ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΣ ŀƭŜōƻ 

ƴŀ ȊłƪƭŀŘŜ ǾȅōǊŀƴȇŎƘ ƪƯǵőƻǾȇŎƘ ǎƭƻǾΦ 

½ŀƘǊŀƴƛőƴŞ ƳŞŘƛł ōŜȌƴŜ ǾȅǳȌƝǾŀƧǵ ǾƛŀŎŜǊƻ 

ȊƻȊƴŀƻƳ ŀ ǘȇƳǘƻ ǎǇƾǎƻōƻƳ ƳƻƴƛǘƻǊǳƧǵ 

ƧŜŘƴƻǘƭƛǾŞ ƻōƭŀǎǘi (@TelegraphNews/science) 

őƛ ŀƪǘǳłƭƴŜ ǘŞƳȅ (@nytimes/winter-olympics-

media). V ƴŀǑƻƳ ǎǵōƻǊŜ Ƴŀƭƻ ŀǎǇƻƶ ƧŜŘŜƴ 

ȊƻȊƴŀƳ ǾȅǘǾƻǊŜƴȇŎƘ ƛōŀ ф ҈ ǎǳōƧŜƪǘƻǾΦ  

 

Graf 9: ±ȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ƘŀǎƘ-tagov 

  

Graf 10: VȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ȊƻȊƴŀƳƻǾ 

3ËÕÐÉÎÁ σȡ +ÏÎÔÁËÔ Ó ÏËÏÌþÍ 
IƻŘƴƻǘŜƴŞ ŀǘǊƛōǵǘȅΥ 

¶ tƻőŜǘ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ  

¶ Pomer followers a followings  

¶ tƻőŜǘ Ȋƻznamov, v kǘƻǊȇŎƘ Řŀƴȇ 

subjekt figuruje  

¶ Miera interakcie s ƻƪƻƭƝƳ  

¶ ¢ƽƴ ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴƛŀ  

±ȊƘƯŀŘƻƳ ƴŀ ǎƻŎƛłƭƴȅ ǊƻȊƳŜǊ ǎƭǳȌōȅ ¢ǿƛǘǘŜǊ 

ǎƳŜ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾȇƳ ŀǘǊƛōǵǘƻƳ Ǿ tejto skupine 

prikladali ǾŅőǑƛǳ ŘƾƭŜȌƛǘƻǎǙΣ ƴŜȌ ƻǎǘŀǘƴȇƳΦ 

S ǾȇƴƛƳƪƻǳ ŦƻǊƳłƭƴƻǎǘƛ ǘƽƴǳ ōƻƭƻ ƳƻȌƴŞ Ȋŀ 

ƪŀȌŘǵ ȊƝǎƪŀǙ н ōƻŘȅΣ ǎǇƻƭǳ ƳŀȄƛƳłƭƴŜ фΦ 

aŀȄƛƳłƭƴŜ ǎƪƽǊŜ ǾǑŀƪ ƴŜȊƝǎƪŀƭ ƻǇŅǙ ƴƛƪǘƻΦ 

bŀƧǾƛŀŎΣ у ōƻŘƻǾ ȊƝǎƪŀƭ ¢ƻƳłǑ .Ŝƭƭŀ 

(@kvasinka) z ŘŜƴƴƝƪŀ {a9Φ h bod menej 

ȊƝǎƪŀƭƛ ƴŀǇǊΦ SME (@denniksme)Σ włŘƛƻ Ca 

(@eFeMko) a Trend (@etrend_sk). S ƴǳƭƻǾȇƳ 

ziskom sa na konci rebrƝőƪŀ ǳƳƛŜǎǘƴƛƭ őŀǎƻǇƛǎ 

¿ƛǾƻǘ όϪȊƛǾƻǘǎƪύΦ 

tƻőŜǘ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ ƧŜ mƾȌe o relevantnosti 

subjektu veƯmi veƯa napovedaǙ,vǵplne sa vǑak 

naƶho spoƯahnǵǙ nemoȌno. tƻőŀǎ 

monitoringu ǎƭƻǾŜƴǎƪȇŎƘ ŦƛǊŜƳƴȇŎƘ ǵőǘƻǾ ƴŀ 

¢ǿƛǘǘŜǊƛ ǎƳŜ ȊƛǎǘƛƭƛΣ ȌŜ v ƴƛŜƪǘƻǊȇŎƘ ǇǊƝǇŀŘƻŎƘ 

ƧŜ ǇƻőŜǘ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ ƴŀǾƛŀȊŀƴȇ ƴŀ ŘƻōǊŞ ƳŜƴƻ 

ŦƛǊƳȅ όȊƴŀőƪȅύΦ5 Z ǾȇǎƭŜŘƪƻǾ hodnotenia tohto 

atribǵtu ǾȅǇƭȇǾŀΣ ȌŜ k ƴŀƧǎƭŜŘƻǾŀƴŜƧǑƝƳ 

                                                           
5
 aǳǊłǊΣ tΦΥ {ƭƻǾŜƴǎƪŞ ŦƛǊƳȅ ƴŀ ¢ǿƛǘǘŜǊƛΦ ¢ǊƴŀǾŀΥ 

UCM, 2010, s. 10. 



8 
 

subjektom ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƧ ƳŜŘƛłƭƴŜƧ ǎŎŞƴȅ by mali 

patriǙ włŘƛƻ Ca ό@eFeMko, 1238) a ŘŜƴƴƝƪ 

SME (@denniksme, 1087). S ǾŜƯƪȇƳ odstupom 

ƴŀǎƭŜŘǳƧǵ bƻǾȇ őŀǎ όϪƴƻǾȅŎŀǎΣ пупύΣ tǊŀǾŘŀ 

(@pravdask, 425) a ¢ƻƳłǑ .Ŝƭƭŀ όϪƪǾŀǎƛƴƪŀΣ 

405). Najviac subjektov sleduje od 20 do 99 

ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ όǎǇƻƭǳ рн ҈ύΦ ¢ŀƪƳŜǊ ǇŅǘƛƴǳ 

subjektov (18 %) sleduje od 100 do 199 

followings a len o ƴƛŜőƻ ƳŜƴŜƧ όмс ҈ύ Ƨe 

subjektov, ktorȇŎƘ ƴŜǎƭŜŘǳƧŜ ŀƴƛ нл ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΦ  

 

Graf 11Υ tƻőŜǘ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ 

V ǎǵǾƛǎƭƻǎǘƛ ǎ ǇƻőǘƻƳ ŦƻƭƭƻǿƛƴƎǎ ǎƳŜ pƾǾƻŘƴŜ 

ǇƭłƴƻǾŀƭƛ ƘƻŘƴƻǘƛǙ ŀōǎƻƭǵǘƴŜ őƝǎƭƻ ς ich celkov 

ǇƻőŜǘΦ ± ǇǊƛŜōŜƘǳ ǾȇǎƪǳƳǳ ǎƳŜ ǾǑŀƪ ŘƻǎǇŜƭƛ 

k ȊłǾŜǊǳΣ ȌŜ ƻǾŜƯŀ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŜƧǑƝ ǊŀǘƛƴƎ ȊƝǎƪŀƳŜ 

ǾȅƧŀŘǊŜƴƝƳ ǾȊłƧƻƳƴŞho pomeru followers a 

followingsΦ tǊŜ ƭŜǇǑƛŜ ǇƻŎƘƻǇŜƴƛŜ ǎƛ ǳƪłȌƳŜ 

Ƴŀƭȇ ǇǊƝƪƭŀŘΥ 

nłȊƻǾ followers followings user-rating 

SME 1087 471 2,30 

włŘƛƻ 
Janko 
IǊŀǑƪƻ 

188 418 0,44 

Trend 258 256 1,00 

 

V ŀōǎƻƭǵǘƴƻƳ ƳŜǊŀŘƭŜ ǎǵ ǇƻŘƯŀ Ǉƻőǘǳ 

ŦƻƭƭƻǿƛƴƎǎ ǵőǘȅ ŘŜƴƴƝƪŀ {a9 a ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾŞƘƻ 

ǊłŘƛŀ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻ  ǇǊƛōƭƛȌƴŜ ǊƻǾƴŀƪƻ 

ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŞ ŀ őŀǎƻǇƛǎ ¢ǊŜƴŘ ƧŜ ƳŜƴŜƧ 

ǊŜƭŜǾŀƴǘƴȇΦ tǊƛ ǇƻƘƯŀŘŜ ƴŀ ǇƻőŜǘ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ 

ǾǑŀƪ ǾƛŘƝƳŜ ƳŜŘȊƛ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾȇƳƛ ǵőǘŀƳƛ 

ǾȇǊŀȊƴǵ ŘƛǎǇǊƻǇƻǊŎƛǳΦ ½ŀǘƛŀƯ őƻ ŘŜƴƴƝƪ SME 

ǎƭŜŘǳƧŜ ǇǊƛōƭƛȌƴŜ ŘǾƻƧƴłǎƻōƻƪ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΣ ƴŜȌ 

ƪǘƻǊȇŎƘ ǎƭŜŘǳƧŜ ƻƴΣ ǊłŘƛƻ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻ ǎƭŜŘǳƧŜ 

ǇǊƛōƭƛȌƴŜ ŘǾƻƧƴłǎƻōƻƪ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΣ ƴŜȌ ƪǘƻ 

sleduje jehoΦ 2ŀǎƻǇƛǎ ¢ǊŜƴŘ ǎƭŜŘǳƧŜ ǇǊƛōƭƛȌƴŜ 

ǊƻǾƴŀƪȇ ǇƻőŜǘ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΣ ƴŜȌ ƪƻƘƻ ǎƭŜŘǳƧŜ ƻƴΦ  
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YƻƯƪȇŎƘ ǎƭŜŘǳƧŜ őŀǎƻǇƛǎ ¢ǊŜƴŘ YƻƯƪƝ ǎƭŜŘǳƧǵ őŀǎƻǇƛǎ ¢ǊŜƴŘ 

 

Z ǘƻƘǘƻ ǳƘƭŀ ǇƻƘƯŀŘǳ ƧŜ ȊǊŜƧƳŞΣ ȌŜ ŘŜƴƴƝƪ {a9  

ƧŜ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŜƧǑƝ ƴŜȌ ǊłŘƛƻ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻ 

i őŀǎƻǇƛǎ ¢ǊŜƴŘΣ ƴƻ ǎǵőŀǎƴŜ ƧŜ ȊǊŜƧƳŞΣ ȌŜ ¢ǊŜƴŘ 

ƧŜ ƴŀǇǊƛŜƪ ƴƛȌǑƝƳ ǇƻőǘƻƳ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŜƧǑƝ ƴŜȌ 

włŘƛƻ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻΦ  

tƻƳŜǊ Ǉƻőǘǳ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ ŀ followings 

ƻȊƴŀőǳƧŜƳŜ Ǿ ǘŜƧǘƻ ǑǘǵŘƛƛ ŀƪƻ user-rate (UR). 

Medzi UR a ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƻǎǙƻǳ ŜȄƛǎǘǳƧŜ ǇǊƛŀƳŀ 

ǵƳŜǊŀΣ őƛȌŜ őƝƳ ǾȅǑǑƝ UR, ǘȇƳ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŜƧǑƝ 

ǵőŜǘ. {ǳōƧŜƪǘȅΣ ƪǘƻǊŞ ƴƛƪƻƘƻ ƴŜǎƭŜŘǳƧǵΣ őƛȌŜ 

s ƴǳƭƻǾȇƳ ǇƻőǘƻƳ ŦƻƭƭƻǿƛƴƎǎΣ ǎƳŜ ƻȊƴŀőƻǾŀƭƛ 

ako X. tƻŎƘƻǇƛǘŜƯƴŜΣ ¦w Ƴł ǳƴƛǾŜǊȊłƭƴǳ 

ǇƭŀǘƴƻǎǙ a ƴŜǾȊǙŀƘǳƧŜ ǎŀ ƭŜƴ ƴŀ ƳŜŘƛłƭƴǳ 

ǎŦŞǊǳΦ  

 

Graf 12: user-rating 

½ŀƘǊŀƴƛőƴŞ ƳŞŘƛł ŘƻǎŀƘǳƧǵ Ǿƻ ǾǑŜƻōŜŎƴƻǎǘƛ 

ƴƛŜƪƻƯƪƻƴłǎƻōƴŜ ǾȅǑǑƝ ¦wΣ ƴŜȌ ǎƭƻǾŜƴǎƪŞΦ 

5ƾǾƻŘƻƳ ƧŜ ƘƭŀǾƴŜ ǇƻǳȌƝǾŀƴƛŜ ŀƴƎƭƛŎƪŞƘƻ 

jazyka a z ǘƻƘƻ ǾȅǇƭȇǾŀƧǵŎa ǇƻőŜǘƴƻǎǙ publika. 

¦w ǇƻǇǊŜŘƴȇŎƘ ƳŀƎŀȊƝƴƻǾ ŀ ǘŜƭŜǾƝȊƴȅŎƘ ǎǘŀƴƝŎ 

ƳƾȌŜ ŘƻǎŀƘƻǾŀǙ  ŘŜǎƛŀǘƪȅΣ ōŀ ŀȌ ǎǘƻǾƪȅ ǘƛǎƝŎƻǾ. 

 

Koho sleduje SME 

YƻƘƻ ǎƭŜŘǳƧŜ ǊłŘƛƻ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻ 

YƻƯƪȇŎƘ ǎƭŜŘǳƧŜ ǊłŘƛƻ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻ YƻƯƪƝ ǎƭŜŘǳƧǵ ǊłŘƛƻ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻ 

YƻƯƪȇŎƘ ǎƭŜŘǳƧŜ ŘŜƴƴƝƪ {a9 YƻƯƪƝ ǎƭŜŘǳƧǵ ŘŜƴƴƝƪ {a9 
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nłȊƻǾ followers followings user-rate 

Time6 2 080 870 116 17 938 

CNN7 3 126 335 28 111 654 

USA 
Today8 

56 112 89 
630 

 

2ƻ ǎŀ ǘȇƪŀ Ǿȇǎƪȅǘu subjektov v zoznamoch 

ƛƴȇŎƘ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ, aj tu je v ǇƻǇǊŜŘƝ ŘŜƴƴƝƪ {a9 

όϪŘŜƴƴƛƪǎƳŜύΣ ƪǘƻǊȇ Řƻ svojich zoznamov 

zaradilo тс ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΦ ±ŜƯƳƛ ŘƻōǊŜ ǎǵ na tom 

włŘƛƻ CaόϪŜCŜaƪƻΣ пуύΣ  tǊŀǾŘŀ όϪǇǊŀǾŘŀǎƪΣ 

38), ¢ƻƳłǑ .Ŝƭƭŀ όϪƪǾŀǎƛƴƪŀΣ онύ ŀ Trend 

(@etrend_sk, 23). Cez hranicu 20 %  sa dostal 

ŜǑǘŜ bƻǾȇ őŀǎ όϪƴƻǾȅŎŀǎύ ǎ нн ǾȇǎƪȅǘƳƛΦ 

±ŅőǑƛƴŀ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ ǎŀ ǾǑŀƪ v zoznamoch 

ǾȅǎƪȅǘǳƧŜ ƳŜƴŜƧ őŀǎǘƻΦ bŀƧǇƻőŜǘƴŜƧǑƛŜ ǎƪǳǇƛƴȅ 

tvoria subjekty so 4 ς мл ǾȇǎƪȅǘƳƛ όот ҈ύ ŀ 

subjekty s 1 ς о ǾȇǎƪȅǘƳƛ όнф ҈ύΦ му ҈ 

subjektov nefiguruje v ȌƛŀŘƴƻƳ ȊƻȊƴŀƳŜΦ 

 

Graf 13Υ ±ȇǎƪȅǘ Ǿ ȊƻȊƴŀƳƻŎƘ 

Miera interakcie s ƻƪƻƭƝƳ ƧŜ ȊǾŅőǑŀ ƴƝȊƪŀΣ őƻ 

ȊƻŘǇƻǾŜŘł ƴŀǑƛƳ ƻőŀƪłǾŀƴiam aj pomeru 

interakcie v ȊŀƘǊŀƴƛőƴȇŎƘ ǵőǘƻŎƘΦ tǊƛ ус ҈ 

nepresiahla hranicu 10 % z ŎŜƭƪƻǾŞƘƻ ƻōƧŜƳǳ 

ǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾ Ȋŀ ǇƻǎƭŜŘƴȇŎƘ ол ŘƴƝ. 3 % 

ǎǳōƧŜƪǘƻǾ ƳŀƧǵ ǎǘǊŜŘƴŜ Ǿȅǎƻƪǵ ƳƛŜǊǳ 

interakcie (min. 10 ς 20 % z ŎŜƭƪƻǾŞƘƻ ƻōƧŜƳǳ 

ǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾ Ȋŀ ǇƻǎƭŜŘƴȇŎƘ ол ŘƴƝ) a 11 % 

ǎǳōƧŜƪǘƻǾ Ƴł Ǿȅǎƻƪǵ ƳƛŜǊǳ ƛƴǘŜǊŀƪŎƛŜ όǾƛŀŎ 

                                                           
6
 http://twitter.com/TIME (7. 6. 2010) 

7
 http://twitter.com/cnnbrk (7. 6. 2010) 

8
 http://twitter.com/USATODAY/ (7. 6. 2010) 

ƴŜȌ нл ҈ Ȋ ŎŜƭƪƻǾŞƘƻ ƻōƧŜƳǳ ǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾ Ȋŀ 

ǇƻǎƭŜŘƴȇŎƘ ол ŘƴƝύΦ 

 

Graf 14: Miera interakcie 

 

Graf 15Υ CƻǊƳłƭƴƻǎǙ ǇǊŜƧŀǾǳ 

tƻǎƭŜŘƴȇƳ ŀǘǊƛōǵǘƻƳ Ǿ tejto skupine bola 

ŦƻǊƳłƭƴƻǎǙ ǇǊŜƧŀǾǳΦ IƻŘƴƻǘƛƭƛ ǎƳŜ ƴŀ ȊłƪƭŀŘŜ 

ŀƴŀƭȇȊȅ ǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾ Ǿ ǇǊƛŜōŜƘǳ фл ŘƴƝΦ tǊƝőƛƴƻǳ 

ǾȅǎƻƪŞƘƻΣ ŀȌ ǘŀƪƳŜǊ рл ҈ ǇƻŘƛŜƭǳ ŦƻǊƳłƭƴŜƘƻ 

prejavu v ǇǊƻǎǘǊŜŘƝ ǎƭǳȌōȅΣ ƴŀ ƪǘƻǊŜƧ ōȅ ǎŀ Řŀƭ 

ƻőŀƪłǾŀǙ ǎƪƾǊ ƴŜŦƻǊƳłƭƴȅ ǇǊŜƧŀǾΣ ƧŜ ǳȌ 

sǇƻƳƝƴŀƴŞ őŀǎǘŞ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ŀǇƭƛƪłŎƛƝ ƴŀ 

ŀǳǘƻƳŀǘƛŎƪŞ ƎŜƴŜǊƻǾŀƴƛŜǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾ Ȋ w{{-

ǾȇǎǘǳǇǳ ǿŜōǳΦ  

Skupina 4: Obsah tweetov  
{ƪǵƳŀƴŞ ŀǘǊƛōǵǘȅΥ 

¶ hŘƪŀȊȅ ƴŀ ǾƭŀǎǘƴŞ őƭłƴƪȅ  

¶ hŘƪŀȊȅ ƴŀ ŎǳŘȊƛŜ őƭłƴƪȅ 

¶ Statusy 

¶ Fotografie 

¶ tƻȊǾłƴƪȅ ƴŀ ŀƪŎƛŜ 
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¶ Ankety a hlasovania 

¶ VidŜł 

bŀǾȊŘƻǊȅ ǘŜȄǘƻǾŞƳǳ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊǳ ǎǇǊłǾ ƳƾȌŜ 

ōȅǙ ƻōǎŀƘ ƧŜŘƴƻǘƭƛǾȇŎƘ ǎǇǊłǾ ǾŜƯƳƛ ǊƾȊƴƻǊƻŘȇΦ 

IȅǇŜǊǘŜȄǘ ŘłǾŀ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻƳ ƳƻȌƴƻǎǙ 

ƻŘƪŀȊƻǾŀǙ ƴŀ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛŜΣ ǇǊŜȊŜƴǘłŎƛŜΣ ǾƛŘŜłΣ 

ŀƭŜōƻ ŀƧ ŀƴƪŜǘȅΦ tƻőŀǎ ŜȄƛǎǘŜƴŎƛŜ ¢ǿƛǘǘŜǊǳ 

ǾȊƴƛƪƭƻ ƳƴƻȌǎǘǾƻ ǎƭǳȌƛŜō ȊŀƳŜǊŀƴȇŎƘ ǇǊłǾŜ ƴŀ 

ǘƻΣ ƳŜƴǳƧƳŜ ŀǎǇƻƶ {trawpollnow.com 

(ankety), Twitpic.com (fotografie), 

¢ǿƛǘǘŘŜƻΦŎƻƳ όǾƛŘŜłύΦ tƭǳǎ řŀƭǑƛŜ ȊŀǾŜŘŜƴŞ 

ǎƭǳȌōȅ ƳƛƳƻ ǇǊƻǎǘǊŜŘƛŀ ¢ǿƛǘǘŜǊ ŀƪƻ ¸ƻǳ¢ǳōŜΣ 

CƭƛŎƪǊΣ tƛŎŀǎŀ ŀǘřΦ  wƾȊƴƻǊƻŘƻǎǙ ǇǊƝǎǇŜǾƪƻǾ Ǿƻ 

ǾǑŜƻōŜŎƴƻǎǘƛ ǇǊƛǙŀƘǳƧŜ ǇƻȊƻǊƴƻǎǙ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ 

a ȊǾȅǑuje podiel ich interakcie, őƻ ǎƳŜ 

ȊƻƘƯŀŘƴƛƭƛ ŀƧ Ǿ ƘƻŘƴƻǘŜƴƝΦ ½ŀ Ǿȇǎƪȅǘ ƪŀȌŘŞƘƻ 

typu tweetov sme subjektom pridelili 1 bod.  

aŀȄƛƳłƭƴȅ Ȋƛǎƪ т ōƻŘƻǾ ȊƝǎƪŀƭƻ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾŞ 

ǊłŘƛƻ Wŀƴƪƻ IǊŀǑƪƻ όϪƧŀƴƪƻƘǊŀǎƪƻύΦ ~ŜǎǙ 

ōƻŘƻǾ ȊƝǎƪŀƭƛ włŘƛƻ Ca όϪŜCŜaƪƻύ ŀ bƻǾł őŀǎ 

(@novycas). tŅǙ ōƻŘƻǾ ȊƝǎƪŀƭƛ ¢ǊŜƴŘ 

(@etrend_sk), vybrali.sme.sk (@vybralisme), 

Denis Schvarcz (@bohumilstejskal), SME: Veda 

(@SME_Veda) a PC Revue (@prevue). Najviac 

subjektov, 36 %, publikuje dva typy tweetov, 

26 % dokonca iba jeden. 

NŀƧőŀǎǘŜƧǑƝƳ ǘȅǇƻƳ ǎǇǊłǾ ǎǵ ƻŘƪŀȊȅ ƴŀ ǾƭŀǎǘƴŞ 

őƭłƴƪȅΦ ¢ǵǘƻ ŦƻǊƳǳ ǇǊƻǇŀƎƻǾŀƴƛŀ ǾƭŀǎǘƴŞƘƻ 

ǿŜōƻǾŞƘƻ ƻōǎŀƘǳ ƳƻȌƴƻ ǎ ǘǊƻŎƘƻǳ ƴŀŘǎłȊƪȅ 

ƻȊƴŀőƛǙ Ȋŀ αǇƻǾƛƴƴǵ ƧŀȊŘǳάΦ !ōǎƻƭǾǳƧŜ Ƨǳ ŀȌ ул 

% subjektov. aŜŘȊƛ ƴƛƳƛ ŀ řŀƭǑƝƳƛ ǘȅǇƳƛ ƧŜ 

v ǇƻőŜǘƴƻǎǘƛ ǇƻǳȌƝǾŀƴƛŀ ǾȇǊŀȊƴŜƧǑƝ ǊƻȊŘƛŜƭΦ 

DǊǳƘȇ ƴŀƧǇƻőŜǘƴŜƧǑƝ ǘȅǇΣ ǎǘŀǘǳǎȅΣ ǇǳōƭƛƪǳƧŜ ǳȌ 

iba 46 % subjektov.  

¢ŜǊƳƝn status ǎƳŜ ǇǊŜ ƧŜƘƻ ǾȇǊŀȊƴǵ 

ǇƻŘƻōƴƻǎǙ ǇǊŜǾȊŀƭƛ Ȋƻ ǎƻŎƛłƭƴŜƧ ǎƛŜǘŜ 

Facebook. Ide o ƪǊłǘƪǳ ǎǇǊłǾǳ ǎƻŎƛłƭƴŜƘƻ 

ŎƘŀǊŀƪǘŜǊǳΦ ¦ȌƝǾŀǘŜƭƛŀ ƶƻǳ ŘłǾŀƧǵ ƻƪƻƭƛǳ ƴŀ 

ǾŜŘƻƳƛŜΣ őƻ ƛŎƘ Ǿ ŘŀƴŜƧ ŎƘǾƝƭƛ ȊŀǳƧŀƭƻΣ őƻ Ǿ nich 

ƳƻƳŜƴǘłƭƴŜ ǊŜȊƻƴǳƧŜΦ Frekvencia statusov je 

ǇǊŜǾŀȌƴŜ ƴƝȊƪŀΣ ƘƻŎƛ ŜȄƛǎǘǳƧǵ ŀƧ ǾȇƴƛƳƪȅ όwłŘƛƻ 

FM).  

hŘƪŀȊȅ ƴŀ ŦƻǘƻƎǊŀŦƛŜ ǾƪƭŀŘł Řƻ ǎǾƻƧƛŎƘ 

tweetov ос ҈ ǎǳōƧŜƪǘƻǾΦ WŜ ȊŀǳƧƝƳŀǾŞΣ ȌŜ 

ǎǇƻŘƴŞ ǇǊƛŜőƪȅ ǇƻƳȅǎƭŜƴŞƘƻ ǊŜōǊƝőƪȅ ƻōǎŀŘƛƭi 

typy obsaƘƻǾΣ ƪǘƻǊŞ ǎƭǵȌƛŀ ȊǾȅőŀƧƴŜ ƴŀ 

ȊŀǘǊŀƪǘƝǾƴŜƴƛŜ ǿŜōǳ ŀ ƛƴǘŜƴȊƝǾƴŜƧǑƝƪƻƴǘŀƪǘ 

s ǳȌƝǾŀǘŜƯƳƛ ς ŀƴƪŜǘȅΣ ǇƻȊǾłƴƪȅΣ ǾƛŘŜłΦ  

 

Graf 16: Typy tweetov - vƭŀǎǘƴŞ őƭłƴƪȅ 

  

Graf 17: Typy tweetov - cudzie őƭłƴƪȅ 

  

Graf 18: Typy tweetov - statusy 
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Graf 19: Typy tweetov - fotografie 

  

Graf 20: Typy tweetov - ǇƻȊǾłƴƪȅ 

  

Graf 21: Typy tweetov - ankety a prieskumy 

  

 

Graf 22: Typy tweetov - ǾƛŘŜł 

 

 

Graf 23: aƛŜǊŀ ǊƾȊƴƻǊƻŘƻǎǘƛ ǘǿŜŜǘƻǾ 

Skupina 5: protweeting  
IƻŘƴƻǘŜƴŞ ŀǘǊƛōǵǘȅΥ 

¶ aƻȌƴƻǎǙ ȊŘƛŜƯŀƴƛŀ ƻōǎŀƘƻǾ ǿŜōu 

ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ ¢ǿƛǘǘŜǊǳ  

¶ Odkazovanie na twitter-ǵőŜǘ Ȋ ǿŜōǳ 

¶ ±ȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ǾƛŀŎŜǊȇŎƘ ¢ǿƛǘǘŜǊ-ǵőǘƻǾ 

±ȊǙŀƘ ƪ ¢ǿƛǘǘŜǊǳ όǾ ǑƛǊǑƻƳ ǇƻƴƝƳŀƴƝ ǘƻ 

ƳƾȌŜƳŜ ǊƻȊǑƝǊƛǙ ƴŀ ƳƛƪǊƻōƭƻƎƻǾŀƴƛŜ ŀƪƻ ǘŀƪŞύ 

ŘŜǘŜǊƳƛƴǳƧŜ ǾƛŀŎŜǊƻ ŦŀƪǘƻǊƻǾΣ ŀƪǘƝǾƴŜ 

ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ǎƭǳȌōȅ ƧŜ ƛōŀ ƧŜŘƴȇƳ Ȋ nich. 

tƻŎƘƻǇŜƴƛŜ ǎƭǳȌōȅΣ ǇǊƛƴŎƝǇǳ ŀƪƻ ōƻƭŀ 

ƴŀǾǊƘƴǳǘł ŀ ǎǇƾǎƻōǳ ƧŜƧ ŦǳƴƎƻǾŀƴƛŀ Ƴł ŀƧ 

ǊƾȊƴŜ ƴŜǇǊƛŀƳŜ ƛƴŘƛƪłǘƻǊȅΦ ±ȇȊƴŀƳƴȇƳ 

ƴŜǇǊƛŀƳȅƳ ƛƴŘƛƪłǘƻǊƻƳ ƧŜ ƴŀǇǊƝƪƭŀŘ  

ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜ ŀƭǘŜǊƴŀǘƝǾƴȅŎƘ9 vǎǘǳǇƴȇŎƘ ǊƻȊƘǊŀƴƝ  

ς ƳƻōƛƭƴȇŎƘ ȊŀǊƛŀŘŜƴƝ őƛ ǑǇŜŎƛłƭƴȅŎƘ 

programovΦ ¢ǿƛǘǘŜǊ ōƻƭ ǘƻǘƛȌ ƻŘ Ȋŀőƛŀǘƪǳ 

ǇƻƴƝƳŀƴȇ ŀƪƻ ƳǳƭǘƛǇƭŀǘŦƻǊƳƴł ǎƭǳȌōŀΣ Ǿ ktorej 

sa web-ǊƻȊƘǊŀƴƛŜ ǾȅǳȌƝǾŀ ƛōŀ ǇŀǊŎƛłƭƴŜΦ LƴȇƳ 

ǾȇȊƴŀƳƴȇƳ determinantƻƳ ǎǵ  vytvorenie 

ǇƻŘƳƛŜƴƻƪ ǇǊŜ ȊŘƛŜƯŀƴƛŜ ƻōǎŀƘǳ ǿŜōǳ 

ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ ¢ǿƛǘǘŜǊǳ ŀ ǇǊƻǇŀƎłŎƛŀ 

ǾƭŀǎǘƴŞƘƻ ¢ǿƛǘǘŜǊ-ǵőǘǳΦ tƻŘƻōƴŜ ŀƧ ǾȅǳȌƝǾŀƴƛŜ 

ǾƛŀŎŜǊȇŎƘ ǘǿƛǘǘŜǊ-ǵőǘƻǾ ǎǾŜŘőƝ ƻ ǘƻƳΣ ȌŜ 

ǳȌƝǾŀǘŜƯ ȊŀǊŀŘƛƭ ¢ǿƛǘǘŜǊ ƪ ǎǾƻƧƛƳ ǇǊŀŎƻǾƴȇƳ 

ƴłǎǘǊƻƧƻƳΦ ¢Ŝƴǘƻ ǇƻȊƛǘƝǾƴȅ ǇƻǎǘƻƧ 

k mikrƻōƭƻƎƻǾŀŎŜƧ ǎƭǳȌōŜ ¢ǿƛǘǘŜǊ ǎƳŜ ǇǊŜ 

                                                           
9
 !ƭǘŜǊƴŀǘƝǾƴȅŎƘ Ǿƻ ǾȊǙŀƘǳ ƪ web-ǊƻȊƘǊŀƴƛǳ ǎƭǳȌōȅ 

Twitter.com 
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ǇƻǘǊŜōȅ ǾȇǎƪǳƳǳ ƻȊƴŀőƛƭƛ ǘŜǊƳƝƴƻƳ pro-

tweeting.  

Napriek pomerne jednouchej impleƳŜƴǘłŎƛƛ 

ƛōŀ ос ҈ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ ǳƳƻȌƶǳƧŜ ƴłǾǑǘŜǾƴƝƪƻƳ 

ǎǾƻƧƘƻ ǿŜōǳ ȊŘƛŜƯŀǙ ƧŜƘƻ ƻōǎŀƘ 

ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ ¢ǿƛǘǘŜǊǳΦ 9ǑǘŜ ȊŀǊłȌŀƧǵŎŜƧǑƛŜ 

ƧŜΣ ȌŜ ƻŘƪŀȊ na svoj Twitter-ǵőŜǘ ǎŀ ƴŀŎƘłŘȊŀ 

ƛōŀ ƴŀ ǘŀƪƳŜǊ ƪŀȌŘƻƳ ǑǘǾǊǘƻƳ ǿŜōŜ όнп ҈ύΦ 

[Ŝƴ ƻƧŜŘƛƴŜƭŜ Ƴł ǾȇǊŀȊƴǵ ǇƻŘƻōǳΣ őŀǎǘƻ ƛŘŜ 

o ƻōȅőŀƧƴȇ ǘŜȄǘƻǾȇ ƻŘƪŀȊΣƪǘƻǊȇ ǘǊŜōŀ ŎƛŜƭŜƴŜ 

ƘƯŀŘŀǙΦ ½ŀ ŘŀƴȇŎƘ ƻƪƻƭƴƻǎǘƝ ƴƛŜ ƧŜ ƴƛƧŀƪȇƳ 

ǇǊŜƪǾŀǇŜƴƝƳΣ ȌŜ ǾƛŀŎŜǊƻ ¢ǿƛǘǘŜǊ-ǵőǘƻǾ ǾȅǳȌƝǾŀ 

iba ƴƛŜƪƻƯƪƻ ƳŞŘƛƝΣ ǊŜǎǇΦ ǾȅŘŀǾŀǘŜƯǎǘƛŜǾΥ 

Rignier, Petit Press, t/ {ǇŀŎŜΣ ¢± aŀǊƪƝȊŀ 

a {ǘǊŀǘŞƎƛŜΦ {ǵƘǊƴƴŜ ƳƻȌƴƻ ǇǊƻǘǿŜŜǘƛƴƎ 

ǎǳōƧŜƪǘƻǾ ƻȊƴŀőƛǙ ŀƪƻ ǎƭŀōȇΦ aŀȄƛƳłƭƴȅŎƘ р 

bodov iba ŘŜƴƴƝƪ {a9Φ ±ŜƯŀ ƴŀǇƻǾƛŜ ŀƧ 

ǎƪǳǘƻőƴƻǎǙΣ ȌŜ ƴŀƧǇƻőŜǘƴŜƧǑƛŀ ǎƪǳǇƛƴŀ 

subjektov (25), nŜȊƝǎƪŀƭŀ ŀƴƛ ƧŜŘŜƴ ōƻŘΦ 

.ÁÊÌÅÐĤÉÅ ĭéÔÙ 

SME: 22 bodov (70 %)  
tƻȊƝŎƛŀ ƴŜƻŦƛŎƛłƭƴŜƘƻ ƭƝŘǊŀ Ǿ ȊŀǾłŘȊŀƴƝ 

ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾȇŎƘ ƴƻǾƛƴƛŜƪ ƴƛŜ ƧŜ ǘŀƪł ǎƛƭƴłΣ ŀƪł ōȅ 

ǎŀ Řŀƭŀ őŀƪŀǙΦ IƻŎƛ ǇǊǾŞ ƴłȊƴŀƪȅ ƴŀǎǘǳǇǳƧǵŎŜƧ 

ƪǊƝȊȅ ōŀŘŀǙ ǳȌ Ǿƻ ŦŜōǊǳłǊƛΣ ƴƻ ƪǊƝȊƻǾȇ ōƻƭƻ 

hlavne obdobie marec-ŀǇǊƝƭΣ ƪŜŘȅ {a9 ŘŜƴƴŜ 

publikovalo 1-н ǘǿŜŜǘȅΣ ǇǊƝǇŀŘƴŜ 

ƴŜǇǳōƭƛƪƻǾŀƭƻ ǾƾōŜŎΦ {ƛǘǳłŎƛŀ ǎŀ ǎǘŀōƛƭƛȊƻǾŀƭŀ 

ŀȌ Ǿ ƳłƧƛΦ ± ǇǊǾŜƧ ǇƻƭƻǾƛŎƛ Ƨǵƴŀ {a9 

publikovalo priemerne 5-12 tweetov, takmer 

ǾȇƘǊŀŘƴŜ  ƻŘƪŀȊȅ ƴŀ ǾƭŀǎǘƴŞ őƭłƴƪȅ ŘƻǇƭƴŜƴŞ 

ǾǘƛǇƴȇƳƛ ƪƻƳŜƴǘłǊƳƛΦ wŜǘweety a interakcia 

ǎŀ ŘŀƧǵ ƴłƧǎǙΣ ƴƻ ŀƪƾǊ ǇǊƝƭŜȌƛǘƻǎǘƴŜΦ tƻǎǳƴ 

ŘƻǇǊŜŘǳ ōŀŘŀǙ ŀƧ Ǿ ǘƻƳΣ ȌŜ ƻŘ Ȋŀőƛŀǘƪǳ 

ƴŀƘǊŀŘƛƭƛ ƪƽǇƛŜ ǎǘŀǘǳǎƻǾ Ȋ CŀŎŜōƻƻƪǳ ŀ 

regulłǊƴŜ ǘǿŜŜǘȅ ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴŞ ƴŀƧǎƪƾǊ ŎŜȊ 

¢ǿƛǘǘŜǊΦŎƻƳΣ ƴŜǎƪƾǊ ǇƻƳƻŎƻǳ  Iƻƻǘ{ǳƛǘŜΦ     

Hranicu 1000 followerov prekroőƛƭ ŘŜƴƴƝƪ {a9 

10 marŎŀΦ { ǇǊƛŜƳŜǊƴȇƳ ŘŜƴƴȇƳ ǇǊƝǊŀǎǘkom 7 

ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ ŘƻǎƛŀƘƻƭ Ǿ ǇǊǾŜƧ ǇƻƭƻǾƛŎƛ Ƨǵƴŀ мплл 

ŦƻƭƭƻǿŜǊǎΦ bŜǇǊŜǘǊȌƛǘȇ ƴłǊŀǎǘ Ǉƻőǘǳ ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾΣ 

ŀƧ Ǿ őŀǎŜ ƧŀǊƴŜƧ ƪǊƝȊȅΣ ǇƻǘǾǊŘȊǳƧŜ ƴŀǑŜ ǘǾǊŘŜƴƛŜΣ 

ȌŜ ǇƻőŜǘ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ ƴŜƳǳǎƝ ǊŜłƭƴŜ ƻŘǊłȌŀǙ 

relevanciu sǳōƧŜƪǘǳΣ ǇǊŜǘƻȌŜ ƳƾȌŜ ōȅǙ ǾȇǊŀȊƴŜ 

ƻǾǇƭȅǾƴŜƴȇ ŘƻōǊȇƳ ƳŜƴƻƳ ǎǳōƧŜƪǘǳ όǊŜǎǇΦ 

ȊƴŀőƪȅύΦ   

Trend: 24 bodov (7 7 %)  
bŀ ǇǊǾȇ ǇƻƘƯŀŘ ƧŜ ȊǊŜƧƳŞΣ ȌŜ ¢ǊŜƴŘ ǇŀǘǊƝ ƪ 

ƴŀƧŀƪǘƝǾƴŜƧǑƝƳ ƳŞŘƛłƳ ƴŀ ¢ǿƛǘǘŜǊƛΦ hōǎŀƘ 

ǘǿŜŜǘƻǾ ǘǾƻǊƛŀ ŀƧ Ǿ ǘƻƳǘƻ ǇǊƝǇŀŘŜ ƘƭŀǾƴŜ 

ƻŘƪŀȊȅ ƴŀ ǾƭŀǎǘƴŞ őƭłƴƪy. Na rozdiel od SME 

ǎǵ ǎŜǊƛƽȊƴŜƧǑƛŜΣ ȊƻŘǇƻǾŜŘŀƧǵ ŜƪƻƴƻƳƛŎƪƻ-

ƘƻǎǇƻŘłǊƪŜƳǳ ȊŀƳŜǊŀƴƛǳ ǇŜǊƛƻŘƛƪŀΦ ¢ǊŜƴŘ ǎŀ 

ǾǑŀƪ ƴŜōǊłƴƛ ŀƴƛ ȊŀǳƧƝƳǾȇƳ őƭłƴƪƻƳ Ȋ ƛƴȇŎƘ 

ȊŘǊƻƧƻǾΦ ½ őŀǎǳ ƴŀ őŀǎ ǇǳōƭƛƪǳƧŜ ȊŀǳƧƝƳŀǾȇ 
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ǊŜǘǿŜŜǘΣ ŀƭŜōƻ ǇƻȊǾłƴƪǳ ƴŀ ǇƻŘǳƧŀǘƛŜΦ  

CǊŜƪǾŜƴŎƛŀ ǘǿŜŜǘƻǾŀƴƛŀ Ƴł ƻŘ Ȋŀőƛŀǘƪǳ Ǌƻƪŀ 

ƳƛŜǊƴŜ ƪƭŜǎŀƧǵŎƛ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊΦ ± ǇǊǾȇŎƘ 

mesiacoch to bolo 5-ф ǘǿŜŜǘƻǾ ŘŜƴƴŜ őŀǎƻƳ 

kleslo na 3-р ǘǿŜŜǘƻǾ ŘŜƴƴŜΦ ½łǊƻǾŜƶ ōŀŘŀǙ 

řŀƭǑƛǳ ȊǾƭłǑǘƴƻǎǙ - prechod od tweetovacieho 

ƴłǎǘǊƻƧŀ ƪ ǇǳōƭƛƪƻǾŀƴƛǳ ǇǊƛŀƳƻ ŎŜȊ ǿŜō 

¢ǿƛǘǘŜǊΦŎƻƳΤ ǎǇǊŀǾƛŘƭŀ ǘƻ ōȇǾŀ ƴŀƻpak. 

tƻőŜǘ ŦƻƭƭƻǿŜǊǎ Ƴł ŘƭƘƻŘƻōƻ ǎǘǵǇŀƧǵŎǳ 

ǘŜƴŘŜƴŎƛǳΣ ŘŜƴƴŜ ǇǊƛōǳŘƴǵ ŎŎŀ н ƴƻǾƝΦ hŘ 

ƪƻƴŎŀ ƳŀǊŎŀΣ ƪŜŘȅ ƛŎƘ ōƻƭƻ нпо ǾȊǊłǎǘƻƭ ƛŎƘ 

ǇƻőŜǘ Řƻ ǇƻƭƻǾƛŎŜ Ƨǵƴŀ ƴŀ пмпΦ LŎƘ ǇƻőŜǘΣ 

ǊłŘƻǾƻ ƴƛȌǑƝ ƴŜȌ ǇǊƛ {a9 ŀ włŘƛǳ CaΣ Ǿƻ ǾŜƯƪŜƧ 

ƳƛŜǊŜ ŘŜǘŜǊƳƛƴǳƧŜ ǳȌǑƛŜ ǘŜƳŀǘƛŎƪŞ ȊŀƳŜǊanie 

ǇŜǊƛƻŘƛƪŀΦ wŜƭŜǾŀƴŎƛǳ ǵőǘǳ ǘƻ ǾǑŀƪ ƴƛƧŀƪƻ 

ƴŜȊƴƛȌǳƧŜΦ 

 

2ÜÄÉÏ &-ȡ ςτ ÂÏÄÏÖ ɉ77 %)  
¨őŜǘ ǑǘǾǊǘŞƘƻ ƪŀƴłƭŀ {ƭƻǾŜƴǎƪŞƘƻ ǊƻȊƘƭŀǎǳ ƧŜ 

ǑǇŜŎƛŦƛŎƪȇ ǘȇƳΣ ȌŜ ƴŜǇǊƻŘǳƪǳƧŜ ƘƳŀǘŀǘŜƯƴŞ 

ǾȇǎǘǳǇȅΣ őƻ ǎŀ ƻŘǊłȌŀ ŀƧ ƴŀ ŎƘŀǊŀƪǘŜǊŜ ƧŜƘƻ 

ǘǿŜŜǘƻǾΦ 2ŀǎǘŜƧǑƛŜ ƴŜȌ ƛƴŘŜ ǘǳ ƴłƧŘŜƳŜ 

stŀǘǳǎȅΣ ƴŀƻǇŀƪΣ ƻŘƪŀȊƻǾ ƴŀ őƭłƴƪȅ ƧŜ ǾȇǊŀȊƴŜ 

ƳŜƴŜƧΦ hŘ Ȋŀőƛŀǘƪǳ Ǌƻƪǳ нлмл ǾƛŘƴƻ ǳǊőƛǘȇ 

ƪǾŀƭƛǘŀǘƝǾƴȅ Ǉƻǎǳƴ - odklon od trendu 

ŘŜǘŀƛƭƴȇŎƘ ǾȇǇƛǎƻǾ ŀƪǘǳłƭƴȅŎƘ ǇƭŀȅƭƛǎǘƻǾ ŀ 

ǎǘŀǘǳǎƻǾΦ ±ƻ ǾŅőǑŜƧ ƳƛŜǊŜ ǎŀ ƻōƧŀǾǳƧǵ 

ǇƻȊǾłƴƪȅ ƴŀ ŀƪŎƛŜΣ ǳǇǵǘŀǾƪȅ ǎǵ ƻǊƛŜƴǘƻǾŀƴŞ 

ǎƪƾǊ ƴŀ ȊŀǳƧƝƳŀǾŞ ōƻŘȅ Ǿ ǇǊƻƎǊŀƳŜ 

ŀƪǘǳłƭƴŜƘƻ ŘƶŀΣ ǎǇŜǎǘǊŜƴƝƳ ǎǵ ƪǊŜŀǘƝǾƴŜ 
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